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L’'iniziativa

Paestum Igp, la lunga marcia
iniziata con i Borbone nell'800

Parte la campagna promozionale della coltura tuielata Ue

Luciano Pignataro

nsimbolo della Dieta
— — Mediterraneachenona

caso trovanella piana del
Sele, nelleimmense distese di
campi coltivtia Paestum, uno dei
luoghi di elezione. Del restoil
carciofo accompagna da tempo
immemorabile la cultura
gastronomica e rurale delle
popolazioni del mezzogiomo
d’'Ttalia edella Campaniain
particolare.
Le radici della sua coltivazione
vengono fatte risalire al tempo dei
Borboni, il cui uffidio statisticogia
nel 1811 segnalavala presenza di

agricoltori del Napoletano che
impiantarono “carducci” diloro -

ecotipi proprio nelle zone adiacenti
ai famosi Templi di Paestum.

Malavera e propria diffusione del
carciofo nella piana del Sele risale
intorno al 1929-30, grazie alle vaste
opere di bonifica e di profonda
trasformazione agraria apportate
dalla riforma fondiaria. Ancheil
testo di geografia economica del
Migliorini del 1949 ne confermala
presenza ed importanza nella zona.
Nel Dopoguerra questa coltura ha
continuato ad essere presente ed &
attualmente uno dei fuori
all’occhiello dell’agricoltura
avanzatadi questo territorio in
grado di essere competitivo a livello
europeo.

Domani parte ufficialmentela
campagna promozionale conun
convegno all’Agripaestum durante
il quale saranno presentate le varie
attivita previste nella grande
campagna promozionale che
accompagna la produzione 2018 di
questoimportante prodotto
d’eccellenza.

«La campagna di promozione parte

non a caso con queto convegno -
dice Alfonso Esposto, presidente di
Terra Orti - perchél primo
febbraio c’el’apertira della
campagna diraccota 2018. Il
progetto di promozione prevede
tutta una serie di ativita per
comunicare la bona del prodotto e
perincrementarnel consumo. Tra
queste ricordiamo diversi
workshop con opeatorie
consumatori, gli eenti
gastronomicineiritoranti, le
giornate di informzione pressoi
punti vendita dellasDO, i percorsi
di gusto riservati a jornalisti, la
presenza inimporinti esposizioni
fieristiche come Frit Logistica di
Berlino, Cibus di Prma e Taste di
Firenze per offrire na panoramica
completa sull'imprtanza di questo
ortaggio e al conterpo farlo
conoscere all’ester. Saremo
inoltre nelle scuoleon attivita
didattiche e di aninzione».
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